Handeln mit Verantwortung: Backermeister Georg Kretzschmar (linkes Bild) und Fair-Handler Martin Lessing.

Gute Geschafte mit Fair und Bio

EINZELHANDEL Produkte aus nachhaltiger
Produktion setzen sich immer stérker durch.
Vor allem wegen ihrer guten Qualitit.

VonSvenPrange
Mitten in der Backstube leuchtet
eine rote Alarmlampe. ,Wenn
wir zu viel Strom verbrauchen,
springt die an und mahnt uns,
Energie einzusparen", erklirt Ge-
org Kretzschmar. Es ist nur eine
von vielen Entwicklungen, die
das Arbeiten in Kretzschmars
Backstube an der UlmenstraBe
nachhaltig machen. Kretzschmar
ist Uberzeugter Backer — ganz tra-
ditionell und doch innovativ.

[Wer uhermmmt
W’Verantwortung’

Eine Initiative von & 0=

Im Bickerhandwerk ist das
nicht selbstverstindlich. Halbfer-
tigprodukte aus der Industrie
machen fast jedem Biicker das Le-
ben leichter. Georg Kretzschmar
nicht. Er setzt jeden Tag selbst
Sauerteig an, der 24 Stunden zur
Reifung braucht. Dafiir braucht
man Roggen. Modernen Kultur-
roggen vertrdgt nicht jeder, und
verarbeiten ldsst er sich auch
nicht leicht. Deswegen hat Kretz-
schmar sich auf eine alte Roggen-
sorte besonnen, die ein Bauer bei
Koln nur fiir ihn anbaut.

Der trifft in der Backstube
dann auf Wasser, das durch einen
speziellen Vorbau am Wasser-
hahn flieft, damit mehr Sauer-

stoff in den Sauerteig kommt.
Ungewdhnlich auch die Idee mit
dem Trockensauerteig: Damit er
immer etwas vorritig hat, hat
Kretzschmar eine Technik entwi-
ckelt, Sauerteig als Fertigprodukt
vorzuproduzieren, Im Hinterhof
des Ladens werkelt derweil eine
eigene Miihle, die das benétigte
Korn selbst mahlt,

Ungewohnte Wege sind

oft die besseren Wege

Viele kleine Schritte, die die Bi-
ckerei Hercules, die Kretzschmar
seit 1978 betreibt, zu einer beson-
deren Bickerei gemacht haben.
Sechs Mitarbeiter in der Backstu-
be und vier im Verkauf helfen da-
bei. ,In diesem Betrieb geht Ver-
trauen vor Gehorsam, Selbstbe-
stimmung vor Autoritit®, hiingt
als Betriebsphilosophie an der
Wand. Georg Kretzschmar geht
ungewohnte Wege. Und nachhal-
tige. Aus Uberzeugung, vor allem
aber, weil es oft die besseren
Wege sind.

So verwendet der Bickermeis-
ter ausschlieflich Zutaten aus
biologischem Anbau. ,Nicht, um
in die Bic-Ecke zu kommen, son-
dern nur, weil ich so die qualitativ
hochwertigsten  Produkte be-
komme", sagt er.

Nach dieser Philosophie arbei-
tenimmermehr Liden in Diissel-
dorf. Produkte aus biclogischem
Anbau boomen. Zahlreiche Bio-
Supermirkte und  Geschifte
tiberall in der Stadt zeugen da-
von. So viele gibt es da mittler-
weile von, dass in Zusammenar-
beit mit der Lokalen Agenda ein
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® 5000 EURO FUR DAS BESTE FIRMENPROJEKT |

ENGAGEMENT Die WZ stellt gemein-

sam mit der STADTSPARKASSE Dis-
| SELDORF Untemehmen vor, die
nachhaltig wirtschaften.

AKTION Auch die Leser sind gefragt.
Kennen Sie Unternehmen aus Diis-
seldorf, die diese Kriterien erfiillen?
Dann schicken Sie uns |hre Vor-
schldge. Die beste Initiative erhalt
einen von der Stadtsparkasse gestif-
teten Preis von 5000 Euro.

KONTAKT Vorschlage schicken Sie per
Mail  an  redaktion.duessel-
dorf@westdeutsche-zeitung.de, per
Fax an die 8382-22 38 oder per Post
an die Westdeutsche Zeitung,
Redaktion Diisseldorf, Stichwort
»Nachhaltigkeit’, Kénigsallee 27,
40212 Diisseldorf.

SERIE Alle verdffentlichten Folgen |
kénnen Sie im Internet nachlesen: |
{E) www.wz-duesseldorf.de ‘

eigener Oko-Stadiplan mit allen
Adressen erschienen ist.

Eine davon ist Martin Lessings
Laden El-Martin an der Nord-
strafle. Der 47-Jihrige verkauft
dort ausschlieflich Produkte, die
aus fairem Handel stammen; Kaf-
fee, dessen Bauern von den Ver-
kaufserlésen leben kénnen oder
Spielzeug, das nicht von Kindern
hergestellt wurde. Lessing ist Pio-
nier. Denn er ist der einzige, der
einen Eine-Welt-Laden als Hiind-
ler betreibt, der also von seinen
Erlésen leben muss. Bisher waren
die Eine-Welt-Liden eine Domii-
ne von Ehrenamtlern.

Uber Qualitatsprodukte

soll Kundschaft gelockt werden
Vielleicht ist das mit ein Grund
dafiir, dass die Fairhandels-Bewe-
gung noch immer ein Nischenda-
sein fristet. ,,Anders als etwa die
Bio-Lebensmittelhindler hat die
Fairhandelsbewegung nicht von
Anfang auf professionelle Struk-
turen gesetzt”, sagt Lessing. Ne-
gativer Nebeneffekt: viele der La-
den leiden unter abseitigen Lagen
und wegen der Ehrenamtlichkeit
stindig rotierenden Mitarbeitern,

Anders bei Lessing. Im Inne-
ren dominieren helle Holzténe,

Martin Lessing selbst oder eine

seiner drei  Mitarbeiterinnen
empfangen die Kunden zu nor-
malen Offnungszeiten. Uber-
haupt 'will Martin Lessing ein
normales Geschift fithren. Sein
Ansatz ist dabei dhnlich, wie der
von Bicker Kretzschmar: ,Ich
will iiber die Qualitit meiner Pro-
dukte die Kundschaft locken, der
Fairhandelsgedanke steht erst an
zweiter Stelle®, sagt Lessing. Nur
so konne das Randgruppen-
Image der Branche aufgehoben
werden.

Dafiir hat Lessing mit einigen
Traditionen des Eine-Welt-Han-
dels gebrochen. Die Eintritts-
schwelle fiir Normalkunden ist
gesenkt. ,Frither musste man
erstmal an einer Reihe politischer
Statements vorbei — das hilt die
Normalkundschaft aber eher ab“,
sagt Lessing. Stattdessen gibt es zu
jedem Produkt eine Geschichte.
Uber dessen Tradition etwa oder
dessen Produzent. Einkaufen als
Erlebnis. Und dabei auch noch
Gutes tun.



